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               2 ½ Hours        Total Marks : 75 

INSTRUCTIONS:  
1. Q1 is compulsory. 
2. Q2 to Q5 have options within questions.                        
3. Draw a neat diagram along with examples wherever applicable. 

 

 

Q1.Case Study 

Protinex- Serving Nutrition for more than 65 years. 

Protinex has consistently been delivering protein nutrition to its customers and is well known for its 

reliability. Having a reputation of providing good optimal nutrition, and ensuring the all-round 

development of people, it now wishes to relaunch itself by introducing different flavors in attractive 

packaging. 

a Analyze the situation and suggest various consumer-oriented sales promotion techniques the 

brand could apply while relaunching. 

(05) 

b Conduct a SWOT analysis for Protenix. (05) 

c Design a viral marketing campaign for launching new flavors of the protein shake.  (05) 

 

Q2. Answer the following  

a Discuss the various challenges faced in implementing sales promotion. (08) 

b Explain Push & Pull strategies? Discuss which strategy suits best for Dominos as a brand in 

India. 

(07) 

 OR  

c Discuss the factors leading to increase in sales promotion activities. (08) 

d Explain in detail any 3 psychological theories used by marketers during the sales promotion 

activities. 

(07) 

 

Q3. Answer the following  

a Discuss the various Trade oriented sales promotion techniques that are used to influence 

retailers and traders. 

(08) 

b Elaborate on the various short-term effects of sales promotion? (07) 

 OR  

 c  Discuss the role of media and timing in the success of a sales promotion campaign. (08) 

 d  Explain the different strategies adopted for budgeting of sales promotion. (07) 
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Q4. Answer the following  

a “Big data- the secret weapon behind loyalty programs.” Discuss. (08) 

b How can gamification drive towards customer loyalty programs? Support your answer with 

industry examples. 

(07) 

OR 

c Design a sales promotion campaign for an upcoming brand of Holiday Club. Mention the 

target audience, positioning strategy & loyalty programs the club could use.  

(15) 

  

Q5. Write Short Notes on (Any 3)  (15) 

a CFB v/s Non-CFB   

b Influence of sales promotion on customer purchase.   

c Sales meetings and Training.   

d IMC Tools.   

e Sales Promotion Traps   

 
__________________________  
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         २ ½ तास            मार्क  : 75 

INSTRUCTIONS:  
1. Q1 is compulsory. 
2. Q2 to Q5 have options within questions.                        
3. Draw a neat diagram along with examples wherever applicable. 

 

Q1.Case Study 

प्रोटीनेक्स - ६५ वर्षांपषसनू आहषर सेवष देणषरष. प्रोटीनेक्स ननयमितपणे आपल्यष ग्रषहकषांनष प्रोटीन आहषर देण्यषसषठी कषि 

करत आहे आणण त्यषची ववश्वसनीयतष ओळखली आहे. उत्ति आहषर प्रदषन करण्यषची आणण लोकषांच्यष सांपणूण ववकषसषची 

खषत्री देण्यषची त्यषची एक अमिप्रषयशील अनिुती आहे, त्यषिळेु ती आत्िसिवपणत असत ेआणण आकर्णक पॅकेज ांगिध्ये 

नवीन फ्लेवर अधिष्ठषवपत करून आत्िपनुरुत्थषन करण्यषची इच्छष असत े

a रूझषन ववश्लेर्ण करष आणण पनुललणन्च करतषनष ववववि उपिोक्तष-उद्दिष्ट सेल्स प्रिोशन तांत्र ेसचुवष ज्यष बँ्रड 

स्वतःच ेललन्च प्रिोशन करत आहे. 

(05) 

b कृपयष SWOT ववश्लेर्ण Protenix करष। (05) 

c प्रोटीन शकेच्यष नवीन फ्लेव्हसण ललन्च करण्यषसषठी एक व्हषयरल िषकेद्दटांग अमियषन डडझषइन करष (05) 

 

Q2. Answer the following  

a सेल्स प्रिोशन अांिलषत घेण्यषत येणषऱ्यष ववववि चॅलें ेस चचषण करष (08) 

b पशु आणण पलु उद्योगषतील रणनीतीांच ेस्पष्टीकरण करष? िषरतषतील बँ्रड ककां वष डोमिनोस सषठी कोणती रणनीती 

उत्ति आहे हे चचषण करष. 

(07) 

 OR  

c सेल्स प्रिोशन अधिक कियषकलषपषांच्यष वषढीसषठी  ोडणषरे कषरक चचषण करष.. (08) 

d सेल्स प्रिोशन कियषकलषपषांच्यष दरम्यषन वषपरल्यष  षणषयषण 3 िनोवजै्ञषननक मसद्षांतषांच ेतपशील स्पष्टीकरण 

करष. 

(07) 

 

Q3. Answer the following  

a वविेत्यषांच ेव व्यषपषरीांच ेप्रिषववत करण्यषसषठी वषपरलेल ेववववि व्यषपषर उन्नयन तांत्र ेचचषण करष. (08) 

b सेल्स प्रिोशनच्यष ववववि लघकुषमलक पररणषिषांच्यष ववर्यी ववस्ततृ स्पष्टीकरण करष. (07) 
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 OR  

c सेल्स प्रिोशन अमियषनषच्यष सफलतते िीडडयष आणण वेळषचे िमूिकष चचषण करष.. (08) 

d ववविय सांविणनषच्यष ब ेद्दटांगसषठी वेगळ्यष उपषयषांची सि . (07) 

 

Q4. Answer the following  

a "ललयल्टी प्रोग्रषि के पीछे कष गपु्त तांत्र- बबग डटेष।" चचषण करें।" (08) 

b गेमिकफकेशन कस ेग्रषहक वफषदषरी कषयणििषांच्यष द्ददशनेे ड्रषयव्ह करू शकत?े उद्योग उदषहरणषांच्यष सहषय्यषने 

आपल्यष उत्तरषचष सिथणन करष. 

(07) 

OR 

c सटु्टी वविषगषच्यष आगिन बँ्रडसषठी एक वविी फेरबदल अमियषन डडझषइन करष. उद्दिष्ट नोंदणी, स्थषनक यकु्ती 

आणण वफषदषरी कषयणिि  ो क्लब वषपरू शकत,े त ेउल्लखे करष. 

(15) 

  

Q5. Write Short Notes on (Any 3)  (15) 

a CFB आणण नलन-सीएफबी 
  

b कस्टिर खरेदीच्यष वर प्रिोशनचष प्रिषव. 
  

c वविय सांबांिी बठैक आणण प्रमशक्षण. 
  

d एकीकृत सांचषर सषिने (IMC उपकरण) 
  

e वविय उत्पषदन फां दे 
  

 
________________________ 
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[Time: 21⁄2  hours] [ Marks:75] 

Please check whether you have got the right question paper. 

N.B: 1. Figures to the right indicate full marks. 

2. Illustrate your answers with examples 

 

Q1.      SPHINX LLP is planning to introduce two products a VR headset and a digital 

watch in the international markets. The company has reached out to an ad agency 

and requested their guidance as to which market is targeted 

 

Group A- USA, UK, France, Germany 

Group B-Japan, China, Brazil, South Korea 

Group C: Saudi Arabia, Qatar, Bahrain, and Qatar (Except for Dubai and Abu 

Dhabi)    

 

1: Choose any one product  

2.Select any two countries from any of the three groups of country. The two 

countries cannot be from the same group 

    

15 

  What factors will you keep in mind while developing your Advertising Strategy 

with reference to the two countries selected by you? 

 

    

Q2. a How has Liberalization and globalization affected advertising world in the last 

three decades?  

8 

 b Explain the role of women in advertising? 7 

  OR  

 c Discuss in detail the role portrayed by elderly people in media.  8  

 d Explain briefly how political factors affect the organizations in international 

business? 

7  

    

Q3. a. Explain the consequences of liberalization in context of employment?   8  

 b. How do controversial Advertising impact the society? 7  

  OR  

 c. What is financial marketing. Describe the role of financial advertising in Indian 

society. 

8  

 d. ‘Digital platforms have changed the way content is created for advertisements.’ 

Elaborate the statement with examples. 

7  

    

Q4.   a.  A recent survey conducted on the dietary habits of the children revealed that 

over 50% of them consume excessive amount of junk food, which puts them at a 

risk of developing lifestyle diseases, like obesity and diabetes. To address this 

issue a social marketing campaign is to be developed using interactive media 

and educational program to promote healthy eating habits among children. 

Develop a social marketing campaign 

  

15  

  OR  

 

 

 

b 

 

Plastic waste is a growing environmental concern as it poses a significant threat 

to our oceans, marine lines and planet’s ecosystem. Develop a social marketing 

Campaign using Internet 

   

15  
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Q5.  Short Notes (Any 3 out of 5)  

a. Political Advertising 

b. Industrial Advertising 

c. Retail Advertising  

d. Effect of advertising on children    

e. Consumer Advertising  

15  

 

_____________________________ 
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                                                       [Time: 21⁄2  hours]                                 [ Marks:75] 

Please check whether you have got the right question paper. 

N.B: 1. Figures to the right indicate full marks. 

2. Illustrate your answers with examples 

 

Q. 1.      केस स्टडी (अनिवार्य) 
SPHINX LLP, दोि उत्पादिे एक VR हेडसेट आणि एक डडजिटल घड्र्ाळ 
आंतरराष्ट्रीर् बािारपेठेत सादर करण्र्ाची र्ोििा आखत आहे. कंपिीिे एका िाहहरात 
एिन्सीशी संपकय  साधला आहे आणि कोित्र्ा बािारपेठेला लक्ष्र् केले आहे र्ाबद्दल 
त्र्ांच्र्ा मार्यदशयिाची वविंती केली आहे.  

 

प्रथम: कोितेही एक उत्पादि  निवडा 
दसुरा: खालील देशांच्र्ा र्टातूि कोितेही 2 देश निवडा. 
टीप: निवडलेले दोि देश एकाच र्टातील असू शकत िाहीत. 
अ र्ट: र्ूएसए, र्ूके, रशशर्ा, फ्रान्स 

ब र्ट: िपाि, चीि, ब्राझील, दक्षिि कोररर्ा 
क र्ट : सौदी अरेबबर्ा, कतार, बहरीि 

 

तुम्ही निवडलेल्र्ा दोि देशांचा संदर्ायसह 

तुमची िाहहरात धोरि ववकशसत करतािा तुम्ही कोिते घटक लिात ठेवाल? 

15 

    

Q2. a रे्ल्र्ा तीि दशकात उदारीकरि आणि िार्नतकीकरिाचा िाहहरात िर्ावर कसा 
पररिाम झाला आहे? 

8 

 b िाहहरातींमध्रे् महहलांची र्ूशमका स्पष्ट्ट करा? 7  

  OR  

 c प्रसारमाध्र्मांमध्रे् वदृ्ध लोकांच्र्ा र्ूशमकेची तपशीलवार चचाय करा. 8  

 d आंतरराष्ट्रीर् व्र्वसार्ातील संघटिांवर रािकीर् घटकांचा कसा पररिाम होतो ते 
थोडक्र्ात सांर्ा? 

7 

    

    

Q3. a. रोिर्ाराच्र्ा संदर्ायत उदारीकरिाच ेपररिाम स्पष्ट्ट करा. 8 

 b. वादग्रस्त िाहहरातींचा समािावर कसा पररिाम होतो? 7  

  OR  

 c. आर्थयक ववपिि म्हिि ेकार्. र्ारतीर् समािातील आर्थयक िाहहरातींच्र्ा र्ूशमकेच े
वियि करा. 

8  

 d. ‘डडजिटल प्लॅटफॉमयिे िाहहरातींसाठी सामग्री तर्ार करण्र्ाची पद्धत बदलली आहे’. हे 
ववधाि उदाहरिांसह स्पष्ट्ट करा. 

7  
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Q4. a. केस स्टडी/पॅ्रजक्टकल ऍजप्लकेशि 

मुलांच्र्ा आहाराच्र्ा सवर्ींवर िुकत्र्ाच करण्र्ात आलेल्र्ा एका सवेििात अस े
हदसूि आले आहे की त्र्ांच्र्ापैकी 50% पेिा िास्त िंक फूडच ेसेवि करतात, ज्र्ामुळे 
त्र्ांिा लठ्ठपिा आणि मधमुेहासारखे िीविशैलीचे आिार होण्र्ाचा धोका असतो. र्ा 
समस्रे्च ेनिराकरि करण्र्ासाठी मुलांमध्रे् निरोर्ी खाण्र्ाच्र्ा सवर्ींिा प्रोत्साहि 
देण्र्ासाठी परस्परसंवादी माध्र्म आणि शैिणिक कार्यक्रम वापरूि सामाजिक ववपिि 
मोहीम ववकशसत केली िाईल. सामाजिक ववपिि मोहीम ववकशसत करा 

15  

  OR  

 b प्लॅजस्टक कचरा ही वाढती पर्ायवरिीर् र्चतंेची बाब आहे कारि ते आपल्र्ा महासार्रांिा, 
सार्री रेषा आणि ग्रहाच्र्ा पररसंस्थेला महत्त्वपूिय धोका निमायि करते. इंटरिेट वापरूि 
सामाजिक ववपिि मोहीम ववकशसत करा 

15  

    

Q5.  टीपा शलहा (५ पैकी ३) 
a रािकीर् िाहहरात 

b औद्र्ोर्र्क िाहहरात 

c ककरकोळ िाहहरात 

d मुलांवर िाहहरातींचा प्रर्ाव 

e ग्राहक िाहहरात 

 

____________________________ 

15  
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TIME: - 2.½ Hours Marks:-75 

    NOTE:  1) All the question are compulsory subject to internal choice 

           2)  Enumerate with relevant examples  where ever necessary 

           3) Figures to the right indicate full marks 

Q1)  Case Study: 
Starbucks is a firm believer in LGBTQ+ rights. When the pride wave surged, Starbucks came forward 

and reinstated its belief through the #ExtraShotOfPride campaign. Starbucks joined hands with the 

Born This Way Foundation to raise $250K to support the LGBTQ+ community. Throughout the 

campaign, they shared quotes and stories of various Starbucks employees cherishing the pride spirit.      

   ( 15) 

Based on the above case answer the following questions: 

a) As a digital marketer enumerate the key advertising objectives for promoting this campaign.(5) 

b) Create a Facebook campaign for promoting the brand.  (5) 

c) How would you use Instagram as a platform for promotion of the brand ?  (5) 

 

Q2) a) Discuss the advantages and Principles of Digital Media briefly?   (8)

     

Q2) b) Explain On Page Optimization in context to SEO.     (7)   
                  OR 

Q2) c) Discuss SEM in brief as an important aspect of Digital Media.  (8)

   
Q2) d) Briefly explain Web analytics.  (7)

  
Q3) a) E-mail marketing enhances better Reach in Digital Media Campaigns. Comment. (8) 

 

Q3) b) Highlight the importance of Blogs in Digital-Media. (7) 

                                     OR 

Q3) c) Explain Affiliate Marketing and its purpose in Digital Media. (8)
    

Q3) d) Discuss Social media analytics with reference to Web Analytics (7) 

 

Q4) a) Explain Google Adwords and what are they used for?  (8)

    

Q4) b) Discuss Digital Security? Explain in brief. (7) 

                                    OR  

Q 4) c) Explain Email marketing with help of its key concepts.    (8)

    

Q 4) d) Explain Programmatic Marketing briefly.  (7)

   

Q5) Write Short Notes (Attempt any 3)  (15)  

1) Traditional Vs Digital Media. 

2) SEO. 

3) CRABS in Email Marketing. 

4) Content Writing. 

5) Cyber ethics. 

____________________________ 

Paper / Subject Code: 55331 / Advertising: Discipline Related Generic: Digital Media
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TIME: - 2.½ Hours Marks:-75 

 

    NOTE:  1) All the question are compulsory subject to internal choice 

           2)  Enumerate with relevant examples  where ever necessary 

           3) Figures to the right indicate full marks 

 

प्रश्न १ केस स्टडी :   (१५) 
स्टारबक्स हा LGBTQ+ अधिकाराांवर दृढ ववश्वास ठेवणारा बँ्रड आहे. जेव्हा अभिमानाची लाट 
उसळली, तेव्हा Starbucks पुढे आले  आणण #ExtraShotOfPride मोहहमेद्वारे त्ाांनी  
LGBTQ+  लोकाांचा ववश्वास पुन्हा प्रस्थावपत केला. Starbucks ने LGBTQ+ समुदा्ाला 
पाहठांबा देण््ासाठी $250K जमा करण््ासाठी Born This Way Foundation सोबत हातभमळवणी 
केली. सांपूणण मोहहमेदरम््ान, त्ाांनी अभिमानाची िावना जपणाऱ््ा स्टारबक्सच््ा ववववि 
कमणचाऱ््ाांच ेकोट्स आणण कथा शअेर केल््ा. 

वरील केसच््ा आिारे खालील प्रश्नाांची उततरे द््ा: 
अ)  डडजजटल माकेटर म्हणून ्ा मोहहमेचा प्रचार करण््ासाठी मुख्् जाहहरात उहिषटाांची  
 गणना करा. (५) 
ब) बँ्रडचा प्रचार करण््ासाठी फेसबुक मोहीम त्ार करा.  (५) 
क) बँ्रडच््ा प्रचारासाठी तमु्ही इन्स्टाग्रामचा वापर कसा कराल?  (५) 
 
प्रश्न २ अ डडजजटल मीडड्ाच ेफा्दे आणण तततवे ्ाांची थोडक््ात चचाण करा   (८) 
प्रश्न २ ब  SEO च््ा सांदिाणत ऑन पेज ऑजटटमा्झशेन स्पषट करा.  (७) 

ककां वा 
प्रश्न २ क डडजजटल मीडड्ाचा महततवाचा पैलू म्हणून SEM वर थोडक््ात चचाण करा.  (८) 

प्रश्न २ ड  वेब ऍनाभलहटक्सच ेथोडक््ात स्पषटीकरण द््ा.  (७) 
 
प्रश्न 3 अ) ई-मेल माकेहटांग डडजजटल मीडड्ा मोहहमाांमध््े अधिक चाांगली पोहोच (reach)  
   वाढवते. हटटपणी करा  (८) 

प्रश्न 3 ब डडजजटल-मीडड्ामध््े ब्लॉगच ेमहततव अिोरेणखत करा.  (७) 
ककां वा 

प्रश्न 3 क डडजजटल मीडड्ामध््े एकफभलएट माकेहटांग आणण त्ाचा उिेश स्पषट करा.  (८) 
प्रश्न 3 ड  वेब अॅनाभलहटक्सच््ा सांदिाणत सोशल मीडड्ा अॅनाभलहटक्सवर चचाण करा.  (७) 

Paper / Subject Code: 55331 / Advertising: Discipline Related Generic: Digital Media
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प्रश्न ४  अ Google Adwords स्पषट करा आणण ते कशासाठी वापरले जातात?  (८) 
प्रश्न ४ ब डडजजटल सुरक्षिततेबिल चचाण करा?  (७) 
                                ककां वा 
प्रश्न ४ क ईमेल माकेहटांग मुख्् सांकल्पनाांच््ा मदतीने स्पषट करा.  (८) 
प्रश्न ४ ड प्रोगॅ्रमॅहटक माकेहटांग थोडक््ात स्पषट करा. 
 

प्रश्न 5 : खालील हटपा सोडवा (कोणत्याही ३ ) (१५)  
 १. पारांपाररक माध््मे आणण डडजजटल माध््मे ्ातील फरक  
 २. एसईओ  
 ३. इमेल माकेहटांगमिील CRABS 
 ४. कां टेंट रा्हटांग  
 ५. सा्बर नैततकता  

_________________________________ 

Paper / Subject Code: 55331 / Advertising: Discipline Related Generic: Digital Media
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[Time: 21⁄2  hours] [ Marks:75] 

Please check whether you have got the right question paper. 

N.B: 1. Figures to the right indicate full marks. 

2. Draw suitable diagrams wherever necessary. 

3. Illustrate your answers with examples. 
 

Q1. Case Study  

3 Idiots- an Iconic Indian Film Directed by Rajkumar Hirani in 2009 was a film based on students and their 

college endeavors. The film revolves around 3 friends, all aspiring Engineers, who together try to sail 

through their college life struggles while enjoying it to the fullest. It is through this satirical drama that 

unpopular yet important issues like peer, parental, and societal pressures were highlighted.  Based on the 

above synopsis answer the following 

 

Answer the following 

a. Product placement:- Choose a product/service that could be advertised in the film 3 idiots 

based on the above script. Provide reasons for your answer. 
(05) 

b. Promote the above film using the latest Entertainment media marketing tools such as Cross 

Promotion, AFP, OOH, Social media, Event and Media sponsorship. 

 

(10) 

Q2. Answer the following  

a. “The key role of media brands is to entertain’’. Justify the above statement using any 2 

successful media brands as examples. 
 

(08) 

b. Write a detailed note on influencer marketing. (07) 

OR 

c. Trace the scope and growth of entertainment marketing in India. (08) 

d. Discuss the various marketing tactics used by TV shows to increase TRP. 

 
(07) 

Q3. Answer the following  

a. What is Niche TV? Explain the strategies of niche marketing with reference to Sports TV (08) 

b. Discuss the new trends of Film distribution and consumption in the “Digital Era”. (07) 

OR 

c. Explain the steps involved in creating a social media campaign (08) 

d. List the different types of radio advertising and explain the merits of radio marketing. 

 
(07) 

Q4. Answer the following  

a. What are the future trends in Television marketing? (08) 

b. Explain giving suitable examples the trend of Instagram marketing for the entertainment 

industry. 
 

(07) 

OR 

c. Describe the basic steps in designing an effective Electronic Press Kit (EPK). (08) 

d. Discuss any Two successful Radio campaigns used by radio channels.  

 
(07) 

Q5. Write Short Notes on (Any THREE) (15) 

a. Celebrity Endorsements.   

b. Experiential marketing.   

c. Functions of TV.   

d. 7 Ps of Marketing.   

e.  Podcast an upcoming medium of entertainment.   
 

********* 

 

 

 

 

 

Paper / Subject Code: 55338 / Advertising: 7) Entertainment & Media Marketing
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मराठी रुपाांतर 
 

वेळ: २:३० तास]          [ गुण:७५] 
 

कृपया तमु्हाला योग्य प्रश्नपत्रिका त्रिळाली आह ेका ते तपासा. 

N.B: 1. उजवीकडील आकृत्या परू्ण गरु् दर्णवतात. 

2. आवश्यक तेथे योग्य आकृती काढा 

3. तिुची उत्तरे उदाहरर्ाांसह स्पष्ट करा 
 

प्र.१  3 इत्रडयट्स- 2009 िध्ये राजकुिार त्रहरानी त्रदग्दत्रर्णत एक प्रत्रतत्रित भारतीय त्रचिपट हा त्रवद्याथी आत्रर् त्याांच्या िहात्रवद्यालयीन 

प्रयत्नाांवर आधाररत त्रचिपट होता. हा त्रचिपट 3 त्रििाांभोवती त्रिरतो, सवण इच्छुक अत्रभयांते, ज े एकत्रितपर् े त्याांच्या 

िहात्रवद्यालयीन जीवनातील सांघर्ाणतनू प्रवास करण्याचा प्रयत्न करतात आत्रर् त्याचा परेुपरू आनांद घतेात. या उपहासात्िक 

नाटकातनूच सिवयस्क, पालक आत्रर् सािात्रजक दबाव यासारख्या लोकत्रप्रय नसलेल्या पर् िहत्त्वाच्या िदुद््याांवर प्रकार् 

टाकण्यात आला. वरील साराांर्ाच्या आधारे पढुील उत्तरे द्या 

 

 

 

 

    

 अ उत्पादन (स्थान) प्लेसिेंट:- वरील साराांर्ाच्या आधारे 3 इत्रडयट्स त्रचिपटात जात्रहरात करता येईल असे उत्पादन/सेवा 

त्रनवडा. तिुच्या उत्तराची कारर् ेद्या. 

 

०५ 

 ब क्रॉस प्रिोर्न, एएिपी, ओओएच , सोर्ल िीत्रडया, इव्हेंट आत्रर् िीत्रडया प्रायोजकत्व यासारख्या नवीनति िनोरांजन 

िीत्रडया िाकेत्रटांग साधनाांचा वापर करून वरील त्रचिपटाचा प्रचार करा 

 

१० 

    

प्र.2.  खालील प्रश्ाांची उत्तरे द्या  

 अ "िीत्रडया ब्रँडची िखु्य भतू्रिका िनोरांजन करर् ेआह.े" उदाहरर् ेम्हर्नू कोर्तेही 2 यर्स्वी िीत्रडया ब्रँड वापरून वरील 

त्रवधानाचे सिथणन करा. 

 

०८ 

 ब प्रभावर्ाली त्रवपर्न (िाकेत्रटांग)वर तपर्ीलवार टीप त्रलहा. ०७ 

  क ां वा  

 क भारतातील िनोरांजन त्रवपर्नाची व्याप्ती आत्रर् वाढ र्ोधा. ०८ 

 ड टीआरपी वाढवण्यासाठी टीव्ही र्ोद्वारे वापरल्या जार्ार् या त्रवत्रवध त्रवपर्न (िाकेत्रटांग) यकु्त्याांची चचाण करा. 
 

०७ 

प्र.3.  खालील प्रश्ाांची उत्तरे द्या  

 अ त्रनर् टीव्ही म्हर्ज ेकाय? स्पोट्णस टीव्हीच्या सांदभाणत त्रनर् िाकेत्रटांगची रर्नीती स्पष्ट करा ०८ 

 ब "त्रडत्रजटल यगुातील" त्रचिपट त्रवतरर् आत्रर् वापराच्या नवीन ट्रेंडची चचाण करा. ०७ 

  क ां वा  

 क सोर्ल िीत्रडया िोहीिते सहभागी असर्ार्या तयार करण्याच्या पायर्या स्पष्ट करा   ०८ 

 ड त्रवत्रवध प्रकारच्या रेत्रडओ जात्रहरातींची यादी करा आर्ी रेत्रडओ िाकेत्रटांगचे गरु् स्पष्ट करा. ०७ 

    

प्र.4  खालील प्रश्ाांची उत्तरे द्या  

 अ टेत्रलत्रव्हजन िाकेत्रटांगिधील भत्रवष्यातील ट्रेंड काय आहते?   ०८       

 ब िनोरांजन उद्योगासाठी इांस्टाग्राि िाकेत्रटांगचा ट्रेंड योग्य उदाहरर् ेदऊेन स्पष्ट करा. ०७ 

  क ां वा  

 क प्रभावी इलेक्ट्रॉत्रनक प्रेस त्रकट (EPK) त्रडझाइन करण्याच्या िलूभतू चरर्ाांचे वर्णन करा. ०८ 

 ड रेत्रडओ चॅनेलद्वारे वापरलेल्या कोर्त्याही दोन यर्स्वी रेत्रडओ िोत्रहिाांची चचाण करा. 
 

०७ 

प्र.५  किपा कलहा (कोर्त्याही तीन):- (१५)       

 अ सेत्रलत्रब्रटी सिथणन  

 ब अनभुवात्िक त्रवपर्न.  

 क टीव्हीची काये.  

 ड त्रवपर्नाचे (िाकेत्रटांग) 7 Ps.  

 इ िनोरांजनाचे आगािी िाध्यि. पॉडकास्ट  

*************** 

Paper / Subject Code: 55338 / Advertising: 7) Entertainment & Media Marketing
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                                                      (2.5 Hours)                  [Total Marks: 75] 

 

N. B:   

1. All questions are compulsory 

2. Use of a Calculator is permitted. 

3. Cellular phones are not allowed 

 

Q1) CASE STUDY: -         (15) 

 

Create a Media Plan for Tata Altroz Racer Cars in the price range of Rs. 10.00 – 16.99 Lakhs. 

The schedule will last for two months. The advertisements are in colour. The budget for the 

print campaign is Rs 3 crores (3,00,00,000). 

 

Size: Magazine: - Single and/or double spread Newspaper: - Half page  

 

Use the rate card given below: 

Dailies 

Readership 

(000's) 

Rate (in 

sq cm) Magazine 

Readership 

(000's) 

Rate (Full 

Page 

Colour) 

The Times of India 8221 4640 India Today( W) 6290 6,80,000 

Indian Express 111 1659 Business World (W) 750 3,75,000 

The Economic Times 1290 2850 Outlook (W) 2281 3,90,000 

Dainik Bhaskar 16239 2669 

Dalal Street Investment 

Journal (F) 500 3,50,000 

The Hindu 3670 1840 Express Hospitality (F) 105 1,50,000 

Eenadu (Telugu)  1790 351 Money Today (F) 2202 2,22,000 

Dainik Jagran  

(Hindi) 

22345 2050 

Reader's Digest (M) 505 2,40,000 

Punjab Kesari 4427 330 Sport Star (W) 1125 1,20,000 

Mathrubhumi  

(Malayalam ) 
 

6440 855 

The Week (W) 1219 2,75,000 

Rajasthan Patrika 
(Hindi) 

1770 972 

Femina (W) 1041 2,60,000 

Quarter Page size equals 400 sq cm [25 cm(h) X 16 cm(w)] 

 

Q.2 Attempt any one between 2A.1 and 2A.2. along with 2.B [i.e. (Attempt either 2A. 1 

OR 2A. 2 for 8 marks) and 2.B. for 7 marks 

Q2) A) 1)  

   Media 1  Media 2  

Reach 40 30 

Frequency 12 10 

Average Exposure cost 35000 55000 

Budget  5,50,000  6,00,000 

Paper / Subject Code: 55334 / Advertising: 3) Media Planning & Buying
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  Find the % TA, GRP and CPRP for Media 1 and Media 2.     (8) 

OR 

 

Q2) A) 2) Answer the following: -  

30,000 people see an advertisement 5 times, 50,000 people see an advertisement 3 times, and 

20,000 people see an advertisement 5 times. Total cost of advertising is 90,000. Universe is 1, 

50,000. Find the reach %, GVT & CPT.          (8) 

 

 

Q2) B) Find the average frequency of the advertisement in the magazine using the data given 

below:                   (7) 

Readership of Magazine A= 35,000, Magazine B= 20,000, Magazine C= 55,000  

Duplication of Magazine A with Magazine C = 3000  

Duplication of Magazine B with Magazine A = 2000  

Duplication of Magazine C with Magazine B = 4000  

No of insertion of Magazine A=3, Magazine B=6, Magazine C=5.   

 

OR 

Q2) C)  Write a detailed note on media planning process.              (15) 

 

Q3) A) Explain the following concepts: CPRP, Reach, Split run, TRP   (8) 

Q3) B) What are the challenges in Media planning.           (7) 

OR 

Q3) C)  Explain the different Media Scheduling Strategies.      (8)  

Q3) D)  What are the factors affecting the choice of a Media Mix.     (7) 

 

Q4) A)  Explain Digital Sales Funnel in brief.       (8) 

Q4) B) Explain Programmatic Buying and [DSP (Demand side platform)    (7) 

OR 

Q 4) C) Explain six successful negotiation Strategies in brief.     (8) 

Q 4) D) Write a short note on Media Brief        (7) 

 

Q5) Write Short Notes (Attempt any 3)       15) 

a) NCCS Grid  

b) Audit Bureau of Circulation 

c) Transit Advertising 

d) Media Audit 

e) Affiliate network 

 

********** 
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(2.5 तास)                         [एकूण गुण: 75] 

N. B:   

1. सर्व प्रश्न अननर्ार्व आहेत 

2. कॅल्क्र्ुलेटर र्ापरण्र्ाची परर्ानगी आहे. 
3. सेल्कर्ुलर फोनला परर्ानगी नाही 
 

Q1) केस स्टडी:-               (१५) 

 

10.00 ते 16.99 लाख  रूपये क िं मत असलेल्या टाटा अल्रोझ रेसर  ार साठी  मीडिया 
योजना तयार  रा. ही जाहहरात मोहीम दोन महहने चालणार आहे. या जाहहराती रिंगीत 
असतील. मुहित माध्यमािंसाठी  मोहहमेच ेबजेट 3  ोटी रुपये (3,00,00,000) आहे. 
आ ार: मासस : - ए ल आणण / क िं वा दहेुरी स्प्रेि;  
वततमानपत्र: - अर्ात पान 

खाली हदलेले रेट  ाित वापरा: 

Dailies 

Readership 

(000's) 

Rate (in 

sq cm) Magazine 

Readership 

(000's) 

Rate (Full 

Page 

Colour) 

The Times of India 8221 4640 India Today( W) 6290 6,80,000 

Indian Express 111 1659 Business World (W) 750 3,75,000 

The Economic Times 1290 2850 Outlook (W) 2281 3,90,000 

Dainik Bhaskar 16239 2669 

Dalal Street Investment 

Journal (F) 500 3,50,000 

The Hindu 3670 1840 Express Hospitality (F) 105 1,50,000 

Eenadu (Telugu)  1790 351 Money Today (F) 2202 2,22,000 

Dainik Jagran  

(Hindi) 

22345 2050 

Reader's Digest (M) 505 2,40,000 

Punjab Kesari 4427 330 Sport Star (W) 1125 1,20,000 

Mathrubhumi  

(Malayalam ) 
 

6440 855 

The Week (W) 1219 2,75,000 

Rajasthan Patrika 
(Hindi) 

1770 972 

Femina (W) 1041 2,60,000 

चतुर्ाांश पषृ्ठ आ ार 400 चौरस सेमी [25 सेमी(h) X 16 सेमी(w)] 
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Q.2 2 A.1 आणण 2 A.2 मर्ील  ोणतेही ए  सोिवा. सोबत 2.B  

[म्हणजे (8 गुणािंसाठी 2A. 1 क िं वा 2A. 2 सोिवा) आणण 2.B. 7 गुणािंसाठी  
 

(Q2 अ) 1) 

  

   मीडिया 1          मीडिया 2   

पोहोच (Reach) 40 
 

30 

वारिंवारता (Frequency) 12  10 

सरासरी एक्सपोजर खचत (Average 

Exposure cost) 35000 

 

55000 

बजेट (BUDGET) 5,50,000  6,00,000 

   

       मीडिया 1 आणण मीडिया 2 साठी % TA, GRP आणण CPRP शोर्ा.   (८) 
ककिं र्ा 
 

(Q2 अ) 2) खालील उत्तरे द्या: - 
30,000 लो  जाहहरात 5 वेळा पाहतात, 50,000 लो  जाहहरात 3 वेळा पाहतात आणण 
20,000 लो  5 वेळा जाहहरात पाहतात. ए ूण जाहहरात क िं मत 90,000 आहे. Universe 

1,50,000 आहे. पोहोच (Reach)%, GVT आणण CPT शोर्ा.               (८) 
 

Q2) ब) खालील िटेा वापरून मासस ातील जाहहरातीची सरासरी वारिंवारता शोर्ा:   (७) 

मासस  A = 35,000, मासस  B = 20,000, मासस  C = 55,000 ची वाच सिंख्या 
C = 3000 सह मासस  A च ेिुप्लल ेशन मासस  A = 2000 सह मासस  B च े
िुप्लल ेशन B = 4000 सह मासस  C च ेिुप्लल ेशन मॅगणझन A=3, मॅगणझन B=6, 

मॅगणझन C=5 च्या इन्सटेशनची सिंख्या. 
ककिं र्ा 

Q2)  ) माध्यम ननयोजन रकियेवर तपशीलवार टीप सलहा.               (१५) 
 

Q3) अ) खालील सिं ल्पना स्प्पष्ट  रा:  

CPRP, पोहोच (Reach), प्स्प्ललट रन (Split Run), TRP                (८) 
Q3) ब) माध्यम ननयोजनात  ोणती आव्हाने आहेत? स्प्पष्टी रण द्या.        (७) 

ककिं र्ा 
Q3)  ) ववववर् मीडिया शडे्युसलिंग र्ोरणे स्प्पष्ट  रा.      (८) 
Q3) ि) मीडिया समक्सच्या ननविीवर  ोणते घट  पररणाम  रतात.    (७) 

 

Q4) अ) डिप्जटल वविी फनेल र्ोिक्यात स्प्पष्ट  रा.      (८) 
Q4) ब) रोगॅ्रमॅहट  बानयिंग आणण [DSP (डिमािंि साइि ललॅटफॉमत) स्प्पष्ट  रा  (७) 
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ककिं र्ा 
Q 4)  ) सहा यशस्प्वी वाटाघाटी र्ोरणे र्ोिक्यात स्प्पष्ट  रा.    (८) 
Q 4) ि) मीडिया ब्रीफवर ए  छोटी टीप सलहा.       (७) 
 

 

Q5. हटपा सलहा ( ोणत्याही ३)                (१५)  

अ) एनसीसीएस ग्रग्रि (NCCS Grid)  

ब) वतृ्तपत्र ववतरण तपासणी मिंिळ (Audit Bureau of Circulation) 

 ) कफरत्या जाहहराती (Transit Advertising) 

ि) माध्यम लेखा परीक्षण (Media Audit) 

इ) अकफलीयेट नेटव त  (Affiliate network) 

 

 

********** 
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